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МЕТОДИКА ИССЛЕДОВАНИЯ

Цель исследования
Описание рынка «ондулина» и гибкой черепицы в России в период 2005-2013 гг. и в начале 2014 г.
Основные задачи исследования
1. Оценить рыночное состояние перечисленных кровельных материалов по следующим параметрам: 
· характеристика материала;
· отечественное производство; 
· импорт и экспорт материала;
· объем рынка;
· темпы роста рынка;
· тенденции и прогноз развития рынка;
· основные игроки сегмента.
2. Описать тенденции и перспективы развития российского рынка кровельных покрытий на ближайшие годы.
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Мониторинг документальных источников.
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Контент-анализ документов.
Экстраполятивный анализ
[bookmark: _Toc136943664]Информационная база исследования
1.              Базы публикаций в СМИ
2.              Ресурсы сети Internet
3.             Данные государственных ведомств (ФТС РФ, ФСГС РФ (Росстат), МЭРТ РФ, Минпромэнерго РФ)
4.              Результаты готовых исследований
5.              Материалы отраслевых учреждений 
6.              Материалы участников рынка
7.              Базы данных ABARUS MR.
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В недавнем прошлом по темпам роста ВВП Россия отставала только от Китая и Казахстана и занимала третье место в мире. Однако в последние годы, несмотря на высокую цену на нефть, российская экономика растет все медленнее. В Китае за 2013 год динамика ВВП составила 7,6%, в Казахстане 6,0%, а в России 1,3%. Многие другие страны СНГ в 2011-2013 гг. также обогнали Россию по приростам валового внутреннего продукта (к примеру, Туркменистан показал 14,7% в 2011 году и 11,1% в 2012 г.). Второй по значимости политический и торговый партнер России – Украина – в 2012 г. располагала приростом ВВП на уровне всего 0,2% при годовой дефляции 0,2%, а в 2013 г. показала нулевой прирост.
Рисунок 1. Темпы роста ВВП в Китае, Казахстане, России и Украине в 2007-2013 гг., %.
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Источник: ABARUS Market Research по данным открытых источников.
В начале года ожидалось, что в 2013 году рост экономики России будет, по крайней мере, не хуже, чем в 2012 году – прогнозы озвучивались на уровне 3,6%. Однако показатели оказались удручающими.
…
…
…
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[bookmark: _Toc391570557]§ 2.1. Характеристика еврошифера
[bookmark: _Toc391570558]Общая характеристика штучных битуминозных материалов
…
…
…  
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«Ондулин»
…
…
… 
«Нулин»
…
…
…
«Ондура»
…
…
…
 «Гуттанит» 
…
…
…
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В России материалы типа еврошифера производятся только на одном предприятии. В 2008 г. Onduline Group построила в Нижнем Новгороде завод по производству кровельных материалов годовой мощностью 15 млн. кв. м кровельных листов. Завод Onduline в Нижнем Новгороде стал первым собственным производством концерна в России и самым крупным из его проектов в мире: сейчас в состав группы входят еще девять предприятий годовой мощностью 10 млн. кв. м каждое. Впрочем, на российском рынке кровельных материалов компания присутствует с 1994 года через свою российскую дочернюю компанию – ЗАО «Ондулин-Строительные материалы».
…
…
…
[bookmark: _Toc391570357]Таблица 6. Производство ондулина в России, 2008-2013 гг. и прогнозы на 2014 г., млн. кв.м.
	
	2008
	2009
	2010
	2011
	2012
	2013 
	2014 прогноз

	Выпуск ондулина в России
	2,2
	7,9
	***
	***
	***
	***
	***

	Прирост, %
	–
	259%
	***%
	***%
	***%
	***%
	***%


Источник: Расчеты ABARUS Market Research. 
[bookmark: _Toc391570445]Рисунок 15. Динамика производства ондулина в России, 2008-2013 гг. и прогнозы на 2014 г., млн. кв.м.
[image: ]
Источник: Расчеты ABARUS Market Research. 
На сегодняшний день, по мнению специалистов, основным потребителем  еврошифера  считается индивидуальное строительство. Около ***%  еврошифера  покупают частные лица и коммерческие организации именно под индивидуальное строительство: частные дома, дачи и другие объекты «пригородной» инфраструктуры. Остальные ***%  еврошифера  приходится на другие объекты коммерческого назначения.
[bookmark: _Toc391570561]§ 2.3. Импорт и экспорт еврошифера
Перечень импортируемых в Россию торговых марок еврошифера неширок и довольно стабилен. Самыми крупными объемами поставок отличаются Onduline (из Франции, Польши, Малайзии, Бразилии), Nuline (из США и Канады) и Bituwell (из Германии). На тройку этих брендов приходится более ***% всего импорта еврошифера, причем один только Onduline занимает в импорте как минимум ***%.
[bookmark: _Toc391570358]Таблица 7. Статистика импорта еврошифера (по брендам) в Россию в 2007-2013 гг., тонн и перевод в кв.м.
	Марка
	2007
	2008
	2009
	2010
	2011
	2012
	2013

	Onduline
	62106
	56402
	***
	***
	***
	***
	***

	Nuline
	7393
	2479
	***
	***
	***
	***
	***

	Bituwell
	4920
	4100
	***
	***
	***
	***
	***

	BTM
	0
	3492
	***
	***
	***
	***
	***

	Ondura
	233
	4885
	***
	***
	***
	***
	***

	Aqualine
	279
	487
	***
	***
	***
	***
	***

	Guttanit
	0
	229
	***
	***
	***
	***
	***

	Kartonsec
	0
	1834
	***
	***
	***
	***
	***

	Всего, тонн
	74930
	73909
	***
	***
	***
	***
	***

	Всего, млн. кв.м
	24,98
	24,64
	***
	***
	***
	***
	***


Источник: ABARUS Market Research по данным ФТС РФ.
Также следует упомянуть турецкую компанию BTM (Bitumlu Tecrit Maddeleri), которая пришла на российский рынок в 2008 году, американскую торговую марку Ondura, которой становится все меньше, бельгийскую продукцию Aqualine, поставляемую хоть и в небольших количествах, но постоянно, и еврошифер Guttanit (Gutta Werke, Швейцария, Германия), поставки которого носят случайный характер. В 2008-2009 гг. импортировался еврошифер Kartonsec из Аргентины, но позднее он не был замечен.
[bookmark: _Toc391570446]Рисунок 16. Распределение импорта еврошифера в Россию по брендам в 2007-2013 гг., доли, %.
[image: ]
Источник: ABARUS Market Research по данным ФТС РФ.
…
…
…
[bookmark: _Toc391570562]§ 2.4. Характеристика рынка еврошифера
Российский рынок еврошифера до 2012 года очень сильно зависел от импортных поставок «Ондулина», который вез свой материал в Россию из разных стран, включая Бразилию и Малайзию. Поэтому, как только компанией было принято решение сократить импорт из дальних регионов, количественные показатели рынка сразу почувствовали это на себе, несмотря на существенное увеличение внутреннего производства.  
[bookmark: _Toc391570359]Таблица 8. Расчет объема российского рынка еврошифера, 2007-2013 гг. и прогноз на 2014 г., млн. кв.м.
	
	2007
	2008
	2009
	2010
	2011
	2012
	2013
	2014 прогноз

	Производство
	0
	2,2
	***
	***
	***
	***
	***
	***

	Импорт
	25
	24,7
	***
	***
	***
	***
	***
	***

	Экспорт
	0
	0
	***
	***
	***
	***
	***
	***

	Объем рынка
	25,0
	26,9
	***
	***
	***
	***
	***
	***

	Прирост, %
	 
	7,7%
	***
	***
	***
	***
	***
	***

	Доля импорта, %
	100%
	92%
	***
	***
	***
	***
	***
	***


Источник: Расчеты ABARUS Market Research. 
Доля импорта, которая еще совсем недавно занимала 100%, сейчас находится на уровне ***-***%, правда, эти «отечественные» ***% также принадлежат иностранному бренду. Фактически российский рынок заполнен продукцией только одного игрока.
Минусовой прирост в 2012 году не стоит воспринимать как падение рынка (спроса), это отражение резкого сокращения импорта. На самом деле спрос на «ондулин» довольно стабильный.
[bookmark: _Toc391570448]Рисунок 18. Динамика российского рынка еврошифера в 2007-2013 гг. и прогноз на 2014 г., млн. кв.м.
[image: ]
Источник: Расчеты ABARUS Market Research. 
[bookmark: _Toc391570564]§ 2.6. Ценовая ситуация на рынке
В 2011 году цена на еврошифер находилась в пределах ***-*** руб. за кв.м. Средняя цена в ноябре 2011 года составляла *** руб. за квадратный метр, в ноябре 2010 г. – *** руб. 
Летом 2013 года средняя цена на еврошифер (преимущественно Ондулин) находилась на уровне *** руб. за кв.м. Марки Aqualine (Бельгия) и Nuline (США) дороже отечественного Ондулина, а Ondura (США) по какой-то причине дешевле.
[bookmark: _Toc391570360]Таблица 9. Средние рыночные цены на разные торговые марки еврошифера в марте-апреле 2013 г., руб. за кв.м. 
	Торговая марка
	Средняя цена, руб. за кв.м
	Диапазон цен, руб. за кв.м

	Ондулин (Россия-Франция)
	***
	***-***

	Nuline (США)
	***
	***-***

	Ondura (США)
	***
	***-***

	Aqualine (Бельгия)
	***
	***-***


Источник: Мониторинг ABARUS Market Research. 
[bookmark: _Toc391570565]§ 2.7. Перспективы сегмента 
По данным Агентства строительной информации, потребление кровельных волнистых материалов в России до кризиса увеличивалось в последние десять лет в среднем на ***% в год (по темпам импорта, согласно анализу ABARUS Market Research, средний темп прироста составлял как раз около ***% в год). 
Очевидно, что рынок, оправившись от кризиса, будет расти и дальше. Если приросты будут соответствовать уже достигнутым величинам – по ***-***% в год, то к 2016 году объем российского рынка составит *** млн. кв.м, что почти в 1,5 раза больше производственного потенциала российского подразделения Onduline, который, напомним, сейчас составляет 30 млн. кв.м. Остальное будет поступать с зарубежных заводов того же игрока. Onduline не скрывает своих амбиций, намереваясь полностью обеспечивать растущий спрос на еврошифер в России.
…
…
…

[bookmark: _Toc391570566]ГЛАВА III. ГИБКАЯ ЧЕРЕПИЦА – ШИНГЛАСС 
[bookmark: _Toc391570567]§ 3.1. Общая характеристика 
Мягкая штучная кровля (кровля из битумной черепицы) в настоящее время является одной из самых популярных в мире. Например, в Америке она используется уже более ста лет, а в Европе – уже более полувека. Основу гибкой черепицы (шингласса) составляет стеклохолст, пропитанный и покрытый с двух сторон модифицированным битумом. Сверху гибкая черепица посыпана сланцевой или базальтовой крошкой. В России этот материал появился около 15 лет назад.
…
…
…
[bookmark: _Toc391570568]§ 3.2. Производство
[bookmark: _Toc391570569]Основные отечественные производители битумной черепицы
Первым в России освоил выпуск этого материала Рязанский картонно-рубероидный завод. РКРЗ начал производить гибкую черепицу ещё в  конце 90-х гг., когда холдинг «ТехноНИКОЛЬ» ещё не имел торговой марки SHINGLAS, а завозил черепицу из Литвы. Тогда гонт РКРЗ был простым 2х лепестковым и имел несколько цветовых решений. Но все равно материал продавался довольно хорошо. Битумная черепица Рязанского КРЗ  в 2003 г. была награждена Дипломом 1 ст. программы  «100 лучших товаров России», в 2004  г. – Серебряным Знаком «Всероссийская марка (III тысячелетие) Знак качества XXI века», в 2006 г. – Платиновым Знаком  Всероссийская марка (III тысячелетие). Знак качества XXI века».
…
…
…
[bookmark: _Toc391570570]Динамика производства 
Таким образом, совокупные мощности российских производителей битумной черепицы на середину 2013 года (с учетом запуска второго завода «ТехноНИКОЛЬ») составляют около *** млн. кв. м в год. 
До сегодняшнего момента ведущими игроками были «ТехноНИКОЛЬ» и «Тегола». Несмотря на пережитый кризис, оба производителя приближаются к полной загрузке своих мощностей. И если лидер рынка решил эту проблему запуском новой линии, то «Тегола», в отсутствие расширения, рискует быть оттесненной на вторые роли. 
[bookmark: _Toc391570361]Таблица 10. Выпуск гибкой черепицы заводами, расположенными на территории России, в 2005-2013 гг. и прогноз на 2014 гг., тыс. кв. м. 
	Производитель
	Регион
	2006
	2007
	2008
	2009
	2010
	2011
	2012
	2013
	2014 прогноз

	ООО «Завод Шинглас» (10000+30000 тыс.)
	Рязанская область
	2500
	6185
	8170
	***
	***
	***
	***
	***
	***

	ООО «ТЕГОЛА Руфинг Продактс» (8000 тыс.)
	Московская область
	3183
	4426
	5380
	***
	***
	***
	***
	***
	***

	РКРЗ-RoofShield (15000 тыс.)
	Рязанская область
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	***
	***
	***

	ЗАО «РБП» Руфлекс (15000)
	Саратовская область
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	***
	***
	***

	Другие («Люберит», «Медная кровля», РКРЗ без RoofShield)
	Москва, Екатеринбург, Рязань
	200
	300
	400
	***
	***
	***
	***
	***
	***

	Итого
	5883
	5 883
	10911
	***
	***
	***
	***
	***
	***


Источник: Расчеты ABARUS Market Research на основе данных ФСГС РФ и финансовых показателей предприятий.
До 2012 года около ***% гибкой черепицы производилось в Рязанской области, но с запуском новой линии на картонно-рубероидном заводе доля Рязанской области стала еще больше – выросла до ***% в 2013 году. А к началу 2015 года может достичь ***%, если РКРЗ выйдет хотя бы на половинный уровень загрузки мощностей, а новый завод «ТехноНИКОЛЬ» вступит в строй. Таким образом, Рязанская область, несмотря на появление новых игроков в других регионах, скорее всего не только не потеряет, но и укрепит свое доминирование в отечественном производстве мягких кровельных материалов.
Всего в России в 2011 году было произведено около *** млн. кв. м гибкой черепицы. В 2012 году объем производства увеличился на ***% до *** млн. кв. м. Поскольку прошлый год ознаменовался расширением мощностей, 2013 год обещал стать богатым на производственные рекорды. Ожидалось, что объем выпуска достигнет ***-*** млн. кв. м, но напряженная экономическая ситуация охладила пыл производителей, поэтому результат оказался более скромным – *** млн. кв.м.
В 2014 году прирост выпуска гибкой черепицы либо будет таким же, как и в 2013 году (***%), либо даже выше – ***%. В таком случае производство составит практически *** млн. квадратных метров.
[bookmark: _Toc391570450]Рисунок 66. Динамика выпуска гибкой черепицы на территории России, в 2006-2013 г. и прогноз на 2014 г., тыс. кв. м. 
[image: ]
Источник:  ABARUS Market Research, ФСГС РФ.
…
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[bookmark: _Toc391570571]Производство сопутствующих товаров
Крупные производители, как правило, производят весь спектр материалов, необходимых для устройства кровли: это подкладочные материалы, гидроизоляционные, пароизоляционные пленки, карнизные и торцевые планки, водосточные системы и системы вентиляции. Холдинг «ТехноНИКОЛЬ» полностью обеспечивает собственное производство битумной черепицы необходимыми исходными материалами. В рамках холдинга есть производство стеклохолста, два завода по производству минеральной посыпки. Также производятся битумные мастики для приклеивания кровельных материалов.
…
…
…
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[bookmark: _Toc391570572]§ 3.3. Импорт и экспорт гибкой черепицы
[bookmark: _Toc391570573]Импорт
По данным Федеральной службы таможенной статистики, импорт товаров по коду 680790000, в который входит в том числе гибкая битумная черепица, осуществляется в килограммах. Перевод импорта гибкой черепицы в квадратные метры осуществлялся, исходя из среднего веса черепицы 8 кг/1 кв.м. 
…
…
…
[bookmark: _Toc391570362]Таблица 12. Статистика импорта гибкой черепицы в Россию, в 2007-2013 гг. в целом и по брендам  (тонн и перевод в млн. кв.м). 
	Марка
	2007
	2008
	2009
	2010
	2011
	2012
	2013

	Katepal
	18 733
	8 460
	***
	***
	***
	***
	***

	IKO
	4 609
	6 517
	***
	***
	***
	***
	***

	Ikopal
	2 832
	3 522
	***
	***
	***
	***
	***

	Pikipoika
	2 218
	3 185
	***
	***
	***
	***
	***

	Certainteed
	1931
	2520
	***
	***
	***
	***
	***

	Technonikol
	875
	1 037
	***
	***
	***
	***
	***

	Tegola
	1 407
	902
	***
	***
	***
	***
	***

	Акваизол
	0
	346
	***
	***
	***
	***
	***

	Прочие
	186
	1352
	***
	***
	***
	***
	***

	Всего, импорт, тонн 
	32791
	27841
	***
	***
	***
	***
	***

	Импорт в млн. кв.м
	4,10
	3,48
	***
	***
	***
	***
	***


Источник: Расчет ABARUS Market Research на основе данных ФТС РФ.
Во 2013 году такого бурного роста импорта уже не наблюдалось. С одной стороны, замедление было связано с ухудшением макроэкономической ситуации в странах еврозоны и сокращением темпов роста российского ВВП во втором полугодии. С другой стороны, российские производители запустили новые линии. Поэтому в 2013 году гибкой черепицы было импортировано чуть больше, чем в 2012 году (на ***%). 
…
…
…
…
…
Стабильным импортером мягких кровельных материалов для России годы  является Финляндия. Из Финляндии в Россию поступают такие марки, как Katepal, Pikipoika[footnoteRef:1] (практически полностью), Icopal (частично). Черепица Icopal, будучи продукцией международного концерна, также производится в Польше, Франции (французской группой компаний Siplast S.A.), Швеции, Нидерландах. Гибкая черепица IKO также поступает из разных стран: Франции, Литвы, Бельгии, Нидерландов, Германии и, собственно, из Северной Америки, откуда и происходит эта марка. Еще из США и Канады импортируется шингласс компании Certainteed. Из Италии традиционно в Россию поступает черепица Tegola. C 2008 года в списке появилась Украина, которая в течение нескольких лет поставляла на российский рынок черепицу под маркой «Акваизол». В 2011-2012 гг. импорт «Акваизола» был минимальным, а в 2013 году и вовсе не был зафиксирован. [1:  Продукция финского концерна Lemminkainen. ] 

…
…
…
[bookmark: _Toc391570452]Рисунок 22. Структура импорта гибкой черепицы в Россию по брендам, 2007-2013 гг., доли, %. 
[image: ]
Источник:  ABARUS Market Research, ФТС РФ.
…
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[bookmark: _Toc391570574]Экспорт
Гибкая черепица экспортируется из России в достаточно больших объемах (исходя из сравнения с импортом). В среднем ежегодные поставки за рубеж составляют около ***-*** млн. кв.м. Основных экспортеров двое – «ТехноНИКОЛЬ» и «Тегола Руфинг Продактс». В последнее время к ним постепенно подключается Рязанский картонно-рубероидный завод, экспортирующий черепицу RoofShield, но пока в небольших объемах.
[bookmark: _Toc391570363]Таблица 12. Статистика экспорта гибкой черепицы из России, 2007-2013 гг. (тонны и перевод в кв.м).
	Марка
	2007
	2008
	2009
	2010
	2011
	2012
	2013

	ТехноНИКОЛЬ
	14523
	16674
	***
	***
	***
	***
	***

	Tegola
	4363
	4847
	***
	***
	***
	***
	***

	Прочие
	90
	43
	***
	***
	***
	***
	***

	Всего, экспорт, т
	18976
	21564
	***
	***
	***
	***
	***

	Экспорт, млн. кв.м
	2,37
	2,70
	***
	***
	***
	***
	***


Источник:  ABARUS Market Research, ФТС РФ.
Объём экспорта мягких кровельных материалов до кризиса постоянно увеличивался. В 2007 году из РФ было вывезено *** млн. кв. м. мягкой черепицы, в 2008 г. – порядка *** млн. Кризисного снижения практически не было, в 2010 году прирост составил около ***%. Правда, в 2011 году экспортная активность была не слишком высокой (увеличение всего на ***%). Но в 2012 году ситуация поправилась, а в 2013 году импорт вырос сразу на ***%, приблизившись по объемам к *** млн. квадратных метров.
…
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[bookmark: _Toc391570575]§ 3.4. Объём рынка 
Объём рынка мягкой черепицы до кризиса активно увеличивался. Темпы прироста были очень значительными – ***-***% в год. Объем рынка в количественном выражении до кризиса приблизился к уровню *** млн. кв.м. Затем последовало небольшое снижение, но рынок быстро восстановился, и в 2012 году уже составлял *** млн. кв.м. 
…
…
…
…
…
…
[bookmark: _Toc391570364]Таблица 13. Расчет объема российского рынка гибкой черепицы в 2007-2013 гг. и прогноз на 2014 г., млн. кв.м
	 
	2007
	2008
	2009
	2010
	2011 
	2012
	2013 
	2014 прогноз

	Производство
	10,9
	14,0
	***
	***
	***
	***
	***
	***

	Импорт
	4,1
	3,48
	***
	***
	***
	***
	***
	***

	Экспорт
	2,37
	2,7
	***
	***
	***
	***
	***
	***

	Объем рынка
	12,6
	14,7
	***
	***
	***
	***
	***
	***

	Прирост
	
	16,5%
	***
	***
	***
	***
	***
	***

	Доля импорта
	32%
	24%
	***
	***
	***
	***
	***
	***


Источник: Расчеты ABARUS Market Research.
Доля импортной продукции на рынке сокращается, но медленно. Особенно это было заметно в 2008-2009 гг., когда доля импорта упала с ***% до ***%. Главным образом, это было связано с кризисным сокращением внешнеторговой активности. В настоящее время доля импорта находится на уровне ***%, то снижаясь, то снова повышаясь (в благополучные периоды). Получается, что, несмотря на активное увеличение внутреннего производства, высококачественная импортная продукция по-прежнему имеет стабильный спрос на российском рынке.
[bookmark: _Toc391570454]Рисунок 24. Динамика объема российского рынка гибкой черепицы  в 2005-2013 гг. и прогноз на 2014 г., млн.  кв.м.
[image: ]
Источник: Расчеты ABARUS Market Research.
[bookmark: _Toc391570576]…
…
…
§ 3.5. Основные игроки рынка
Расчет рыночных долей игроков рынка привел к следующим результатам – до 2012 года ***% рынка примерно пополам делили компании «ТехноНИКОЛЬ» и «Тегола» (с учетом их производства, импорта и экспорта). Несмотря на то, что объем выпуска у холдинга «ТехноНИКОЛЬ» выше, на рынке в некоторые годы он уступает «Теголе», так как больше экспортирует. 
[bookmark: _Toc391570455]…
…
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Рисунок 25. Рыночные доли ведущих игроков гибкой черепицы на российском рынке в 2007-2013 г., %.
[image: ]
Источник: Расчеты ABARUS Market Research.
…
…
…
[bookmark: _Toc391570577]§ 3.6. Потребительские характеристики рынка
[bookmark: _Toc391570578]Ассортимент
Ассортимент (внешний вид, конфигурация) битумной черепицы не так уж широк и ограничивается несколькими вариантами (прямоугольный, трапециевидный, полуовальный и ромбовидный). Разнообразие существует только в цветовой гамме. При этом каждый производитель дает своим коллекциям различные названия, чтобы иметь отличия. 
…
…
…
Специалисты ABARUS Market Research изучили ассортимент предлагаемой битумной черепицы на российском рынке, включая импортную продукцию, благодаря чему удалось выяснить следующие закономерности. Самой популярной формой гонта на рынке (35% в ассортименте) является так называемая «деревянная дранка». Это прямоугольные пластины с разными по толщине выступами, при монтировании которых на крыше возникает ощущение объемности, рельефности. Это впечатление усиливается благодаря перепаду оттенков цвета на каждой пластине.
[bookmark: _Toc391570456]Рисунок 26. Распределение ассортимента форм битумной черепицы, продающейся на российском рынке, по степени популярности, %.
[image: ]
Источник: Мониторинг ABARUS Market Research.
…
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Что касается цветовой гаммы, то самым популярным цветом, как ни странно, оказался ………………….. …………………………………………………………………….. …………………………………………………. ……………………………………………… ….. ………………………….. ……………………………………………….
[bookmark: _Toc391570457]Рисунок 27. Распределение расцветок в рыночном ассортименте битумной черепицы по степени популярности, %.
[image: ]
Источник: Мониторинг ABARUS Market Research.
В качестве основы для изготовления гибкой черепицы всегда используется стеклохолст. В более дорогих моделях, как правило, импортных, иногда применяется двойной стеклохолст, склеенный битумным вяжущим. Но такая черепица на российском рынке – редкость и стоит в 2,5-4 раза дороже обычной.  
…
…
…
[bookmark: _Toc391570579]Цены
Цены на гибкую черепицу имеют очень большой разброс даже у одного производителя. На цену влияет все: структура основы (стеклохолст, двойной стеклохолст), тип вяжущего (окисленный, модифицированный битум или обогащенный полимерами), материал покрытия (гранулят, пробка, медь). Также большое значение при прочих равных имеет бренд и страна происхождения. 
Средние цены находятся в районе ***-*** руб. за кв.м. Самая дешевая черепица – от российского производителя «ТехноНИКОЛЬ» новой марки TILERCAT  (***-*** руб.), хотя в принципе не предполагается, что такой материал, как шибкая черепица, может присутствовать в эконом-сегменте. Но эта марка была специально выпущена для покрытия приусадебных построек, беседок и других простых сооружений. Более дешевого материала на рынке до сих пор не было.
…
…
…
[bookmark: _Toc391570366]Таблица 15. Оптовые и розничные цены на гибкую черепицу российского и зарубежного производства в июне-июле 2013 г., руб./ кв. м.
	Марка
	Оптовая цена
	Розничная цена
	Разброс цен, руб.*
	Сегмент

	ICOPAL SIPLAST (медь)
	***-***
	***-***
	***-***
	Премиум

	Евразия (Россия, медь)
	***-***
	***-***
	***-***
	Премиум

	ICOPAL SIPLAST (Франция)
	***-***
	***-***
	***-***
	Бизнес

	CERTAINTEED (США)
	***-***
	***-***
	1500-1600
	Бизнес

	GAF (США)
	***-***
	***-***
	***-***
	Бизнес

	IKO (Канада-Бельгия)
	355-1450
	***-***
	***-***
	Бизнес

	KATEPAL (RUFLEX)
	***-***
	***-***
	***-***
	Стандарт

	ICOPAL (Финляндия)
	***-***
	***-***
	***-***
	Стандарт

	RUFLEX (Россия)
	***-***
	***-***
	***-***
	Стандарт

	TEGOLA (Россия-Италия)
	***-***
	***-***
	***-***
	Стандарт

	Kerabit (Pikipoika)
	***-***
	350-430
	***-***
	Стандарт

	Roofshield (РКРЗ)
	***-***
	***-***
	***-***
	Стандарт

	Люберит
	***-***
	***-***
	***-***
	Стандарт

	SHINGLAS (ТехноНИКОЛЬ)
	***-***
	***-***
	***-***
	Стандарт

	TILERCAT (ТехноНИКОЛЬ)
	***-***
	***-***
	***-***
	Эконом


* Разница между самой низкой и самой высокой ценой в выборке.
Источник: Мониторинг ABARUS Market Research.
…
…
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[bookmark: _Toc391570458]Рисунок 28. Средние розничные цены на гибкую черепицу российских и зарубежных производителей в июне-июле 2013 г., руб./ кв. м.
[image: ]
Источник: Мониторинг ABARUS Market Research.
[bookmark: _Toc391570580]Предпочтения потребителей
Для того, чтобы охарактеризовать категории основных потребителей битумной черепицы, необходимо перечислить типы строений, для покрытия кровли которых гибкая черепица подходит. Основной перечень строений таков:
· Коттедж, дом
· Крыльцо, крыша пристройки
· Летний домик, дача
· Баня
· Беседка
· Гараж
· Облицовка стен
Из этого перечня становится очевидно, что основным потребителем гибкой черепицы является частный сектор, то есть индивидуальное малоэтажное строительство. Покупатели из частного сектора приобретают битумную черепицу либо самостоятельно, либо с помощью строительных бригад, которые помогают им строить или ремонтировать сооружения.
…
…
…
…
…
[bookmark: _Toc391570581]§ 3.7. Перспективы сегмента 
До 2012 года российский рынок битумной черепицы находился в состоянии активного роста. Ежегодные приросты достигали ***-***%. В какой-то момент на рынке почувствовался перевес спроса над предложением, причем этот момент наступил еще до финансового кризиса 2008-2009 гг. Столкнувшись с проблемами финансового характера, а также с высоким уровнем неопределенности, крупные игроки, инициировавшие расширение производственных мощностей, на время приостановили строительство. Ждать открытия новых производств пришлось три года. При этом инвесторы не афишировали свою деятельность.
…
…
…
[bookmark: _Toc391570459]Рисунок 29. Прогнозы роста объема российского рынка гибкой черепицы  до 2018 г., млн.  кв.м
[image: ]
Источник: Расчеты ABARUS Market Research.
…
…
…
[bookmark: _Toc391570613]ГЛАВА IV. ХАРАКТЕРИСТИКА РЫНКА КРОВЕЛЬНЫХ ПОКРЫТИЙ В ЦЕЛОМ И ТЕНДЕНЦИИ
[bookmark: _Toc391570614]§ 4.1. Параметры рынка и другие характеристики
[bookmark: _Toc391570615]Общая характеристика
Российский рынок кровельных материалов продолжает демонстрировать склонность к расширению, даже, несмотря на кризисные явления в мире, снижение объемов жилищного и коммерческого строительства в России. Это расширение в 2009 году было сковано ограничениями кризисного характера, и падение в некоторых сегментах достигало 30% (в среднем – 22%), но уже в 2010 году многие виды кровельных материалов показали положительный прирост, который в 2011 году продолжился.
[bookmark: _Toc391570616]…
…
…
…

Классификация материалов по качественному признаку
[bookmark: _Toc391570617]…
…
…
…

Материалы для скатных кровель
[bookmark: _Toc391570618]…
…
…
…

Материалы для плоских кровель
[bookmark: _Toc391570619]…
…
…
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§ 4.2. Характеристика спроса на различные кровельные материалы 
До кризиса спрос на кровельные материалы на российском рынке значительно превышал предложение. Максимума рынок достиг в 2007 году, когда его общий объем составил *** млн. кв. м, а емкость рынка оценивалась экспертами в ***. кв.м. Наращивание производственных мощностей многими производителями, а также увеличение импорта кровельных материалов в предкризисный период сглаживали острый дефицит, но стали серьезной проблемой во время кризиса, когда спрос упал. Мощности стали простаивать, импорт резко сократился.
[bookmark: _Toc391570483]…
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Рисунок 30. Общая динамика рынка кровельных материалов в 2005-2013 гг. и прогноз на 2014 г., млн. кв.м. и %.
[image: ]
Источник: Расчеты ABARUS Market Research. 
После 2009 года специалисты задавались вопросом, когда же кровельный рынок вернется к докризисным объемам – хотя бы вернуться к уровню 2007 года? Тогда казалось, что это может произойти уже в 2012 году. Но макроэкономика внесла свои коррективы, поэтому теперь представляется маловероятным, что объемы вырастут до желательных величин даже в 2015 году. Закладывать прогноз роста в 2014 году более, чем на ***% было бы слишком оптимистичным в сложившихся условиях.
[bookmark: _Toc391570384]…
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Таблица 16. Динамика рыночных сегментов основных видов кровельных материалов в 2005-2013 гг., млн.кв.м.
	 
	2005
	2006
	2007
	2008
	2009
	2010
	2011
	2012
	2013

	Для скатных кровель
	356,7
	394,9
	417,7
	398,3
	***
	***
	***
	***
	***

	Шифер
	193,9
	200,5
	183
	137,8
	***
	***
	***
	***
	***

	Битумные рулонные
	98,8
	97,4
	94,3
	81,9
	***
	***
	***
	***
	***

	Профнастил (без кровельного железа)
	12,0
	21,1
	32,3
	42,5
	***
	***
	***
	***
	***

	Металлочерепица
	27,0
	41,7
	65,9
	89,1
	***
	***
	***
	***
	***

	Еврошифер
	16,0
	20,0
	25
	26,9
	***
	***
	***
	***
	***

	Гибкая черепица
	5,6
	10,3
	12,6
	14,7
	***
	***
	***
	***
	***

	Твердая черепица
	2,0
	2,2
	2,5
	2,9
	***
	***
	***
	***
	***

	Цветные металлы
	1,1
	1,3
	1,7
	2,0
	***
	***
	***
	***
	***

	Другие
	0,4
	0,4
	0,5
	0,5
	***
	***
	***
	***
	***

	Для плоских кровель
	354,3
	396,2
	438,2
	439,2
	***
	***
	***
	***
	***

	Битумные
	350,1
	389,7
	429,7
	430,0
	***
	***
	***
	***
	***

	Полимерные
	4,1
	6,5
	8,5
	9,2
	***
	***
	***
	***
	***

	Всего кровельные материалы
	711,0
	791,1
	856,0
	837,5
	***
	***
	***
	***
	***


Источник: Расчеты ABARUS Market Research. 
[bookmark: _Toc391570484]…
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Рисунок 31. Динамика соотношения доли материалов для скатных и плоских крыш в 2005-2013 гг. и прогноз на 2014 г., %.
[image: ] 
Источник: Расчеты ABARUS Market Research. 
Если попытаться оценить изменение долей отдельных видов кровельных материалов в общем объеме рынка за прошедшие десять лет, то структура распределения будет выглядеть примерно следующим образом. Ведущим сегментом рынка является «тандем» профнастила и металлочерепицы. Самый сильный потенциал развития принадлежит металлочерепице – более «виртуозного» варианта металлической кровли по сравнению с профнастилом. В 2000 г. эта доля колебалась на уровне ***%, но за 12 лет выросла почти до ***%. При этом в 2011 году произошло то, к чему стремился кровельный рынок в последние годы – металлочерепица, наконец, оттеснила шифер с первого места на второе. 
…
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[bookmark: _Toc391570485]Рисунок 32. Динамика объемов рыночных сегментов кровельных материалов для скатных крыш в 2005-2013 гг. и прогноз на 2014 г., млн.кв.м.
[image: ]
Источник: Расчеты ABARUS Market Research. 
Доля битумной черепицы в 2000 г. не составляла и ***%, а сейчас – около ***%, и находится в стадии активного роста. Вполне возможно, что к 2015 году ее доля дорастет до ***%. Битумная черепица вытесняет не только асбестоцементный шифер, но также и битумно-рулонные материалы, поскольку на рынок выводятся доступные по цене марки черепицы, вполне сопоставимые по стоимости с традиционными покрытиями.
…
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[bookmark: _Toc391570486]Рисунок 33. Динамика рыночных сегментов кровельных материалов в общем объеме покрытий для скатных крыш в 2007-2013 гг. и прогноз на 2014 г., %.
[image: ]
Источник: Расчеты ABARUS Market Research. 
[bookmark: _Toc391570620]§ 4.3. Прогнозы развития рынка 
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